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El Instituto Nacional de Estadistica e Informdtica (INEI) presenta los resultados de la produccion

del sector servicios del mes de junio 2025, con registros al ascenso de los sectores investigados
por la Encuesta Mensual de Servicios, entre ellos los sectores comercio y servicios prestados a
empresas. Sin embargo, las actividades de restaurantes presentaron disminucion.

Es asi que el sector Comercio reportd un crecimiento de 3,14% y Servicios prestados a
empresas aumento en 2,98%, impulsados por el crecimiento de sus principales componentes.
En contraste, el sector Restaurantes disminuyd en 3,32%.

SECTOR COMERCIO

El sector comercio en junio de 2025 registré un crecimiento de 3,14% respecto al mismo mes
del afo anterior, explicado por el buen desempefiio del comercio al por mayor, comercio al por
menor y comercio automotriz.
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El comercio al por mayor crecié en 2,96%, impulsado principalmente por la venta de maquinaria pesada para los
sectores de mineria, construccion y pesca, incluyendo equipos eléctricos, bombas centrifugas, equipos de oficina
y equipos médicos. También destacd la venta de enseres domésticos por la creciente demanda de productos
farmacéuticos y medicinales, linea blanca y marrdn, articulos para oficina, cosméticos y productos de cuidado
personal, favorecida por campafias publicitarias y licitaciones. Asimismo, la venta de alimentos, bebidas y tabaco
ascendid debido al mayor abastecimiento a mercados y cadenas minoristas. De igual manera, crecié la venta
de abonos, productos quimicos de uso agricola y papel a granel. La venta de materias primas agropecuarias y
animales vivos evoluciond positivamente ante la mayor comercializacion de granos y semillas como el café, frutos
oleaginosos (principalmente palta), citricos y pollo en pie. La misma tendencia presento la venta de materiales de
construccidn y articulos de ferreteria, por una mayor rotacién de cemento ante la creciente demanda del sector
privado y el avance de obras publicas a nivel local y regional. También se incrementé la venta de combustibles
liquidos, gaseosos y lubricantes a los centros de abastecimiento minorista.

El comercio al por menor mostré un avance de 2,93%, destacando la venta de combustible para vehiculos
automotores en estaciones de servicio y grifos, por demanda del parque automotor y la apertura de nuevos
establecimientos. Del mismo modo, ascendid la venta de productos farmacéuticos y medicinales, cosméticos y
articulos de tocador, por el ingreso de nuevas lineas de productos, descuentos y promociones. También crecid
la venta de productos Opticos, productos de seguridad industrial, agro veterinarios, semillas, fertilizantes e
insumos agricolas por las campanias de cultivo y siembra, ademas de joyas y relojes. La venta en supermercados y
minimarkets registrd crecimiento debido a la demanda de productos de primera necesidad, ofertas con vales de
descuento y apertura de nuevos locales. Evoluciond positivamente la venta de computadoras, unidades periféricas,
programas informaticos y equipos de telecomunicacion,
por demanda de productos tecnoldgicos de alta calidad y

. . . , . Gréfico N°2
soluciones integrales, equipos de telefonia y suministros de SECTOR COMERCIO
computo, favorecidos por publicidad en medios masivos. Var. % Junio 2025: 3,14%
Del mismo modo, la venta en tiendas por departamento
mostré comportamiento favorable, con descuentos en
moda y tecnologia, campafias del “Dia del Padre” y mejoras )
en los canales de venta. La venta de electrodomésticos,
muebles, aparatos de iluminacién y articulos para el hogar Comercio y reparacion de

vehiculos automotores y 5,58

se incrementd por campafias de renovacién del hogar por motocicletas.

temporada de mitad de afio. Con tendencia al ascenso, la
venta de materiales de construccion, articulos de ferreteria

y vidrio presentd resultados positivos, en respuesta a la
demanda de cemento, ladrillos, fierros, herramientas, Comercio al por mayor 2,96
ceramicos, vidrios planos y templados. Sin embargo, se
observd contraccion en la venta de libros, periddicos y
articulos de papeleria en tiendas especializadas.

" . ;. i 2,93
El comercio automotriz presentd incremento de 5,58%, Comercio al por menor
principalmente por la mayor demanda de vehiculos livianos
(deportivos, pick up, furgonetas y camionetas), vehiculos
pesados (tractocamiones, camiones, minibus y dmnibus) y

vehiculos menores (motocicletas y trimotos), favorecidos
i " o ; Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
por eventos comerciales como Toyotamas” y Salén Motor Encuesta Mensual de Comercio.
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Pert 2025”, apertura de nuevos establecimientos, renovacién de flota vehicular y facilidades de financiamiento.
Asimismo, se observé dinamismo en la venta de partes, piezas y accesorios de vehiculos automotores, por mayor
rotacién de neumaticos y carrocerias, con apertura de sucursales y ampliacion del portafolio de productos. De igual
forma, el mantenimiento y reparacién de vehiculos automotores evoluciond positivamente, ante mayores 6rdenes
de servicio de reparaciones mecanicas y eléctricas, lavado y pulido, en consonancia al aumento del transporte de
mercancias y personas y del incremento de la actividad comercial en distintas regiones del pais.

GRAFICON° 3

iINDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO: 2021-2025
(Afo base 2007= 100)
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[ Serie original === Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI).

En términos desestacionalizados, en junio 2025, el sector comercio crecié en 0,28%, con respecto al mes de mayo
de 2025.
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SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE COMIDAS Y BEBIDAS)

La actividad de restaurantes disminuyé en 3,32%, determinado por la menor actividad de los negocios de
restaurantes y del servicio de bebidas; sin embargo, el suministro de comidas por encargo y otras actividades
de servicio de comidas mostraron aumento.

GRAFICO N°4

EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2023-2025
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.

El grupo de restaurantes se contrajo en 5,11%, debido a la menor afluencia de clientes en los establecimientos
de comidas rapidas, pollerias, chifas, restaurantes, cevicherias, dulcerias, restaurantes turisticos y heladerias,
por cierre de sucursales por reestructuracion comercial, clausura temporal del centro comercial de Larcomar
por efectos del sismo que se suscitd en Limay el alza de precios en los insumos de primera necesidad. De igual
manera, se vieron afectados los negocios de pizzerias, comida internacional, comida criolla y café restaurantes;
sin embargo, presentaron incremento las sandwicherias y carnes y parrillas por mayor demanda.
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El servicio de bebidas decrecié 1,20%, atribuido a la disminucidn de ventas en los giros de discotecas,
jugueriasy bares, por reduccién del horario de atencidn al publico y temporada de invierno. Sin embargo,
los establecimientos de cafeterias y bar restaurantes crecieron influenciados por promociones en combos
de desayunos, barra libre en tragos y descuentos por afiliaciones a lineas telefdnicas.

El suministro de comidas por encargo (catering) presentd expansion de 57,93%, por mayor requerimiento

enlapreparacion y distribucion de alimentos para eventos especiales, como servicios de buffet, banquetes

y desayunos ejecutivos para conferencias, convenciones y refrigerios corporativos.

Otras actividades de servicio de comidas
se incrementaron en 0,84%, por la
evolucién positiva de los concesionarios
de alimentos, en respuesta a mayores
ordenes de servicios de alimentacion
en comedores de empresas mineras,
pesqueras, eléctricas, cementeras,
entidades financieras, instituciones
publicas, clinicas y hospitales, brindando
menu variado vy balanceado. En
cambio, el suministro de comidas para
contratistas (servicios de alimentacion
para empresas de transporte) redujo su
actividad, afectado principalmente por el
cierre temporal de operaciones en salas
VIP ante el traslado al nuevo Aeropuerto
Internacional Jorge Chavez de Lima.

En el mes de andlisis, los negocios que
presentaron mayor afectacién fueron:
dulcerias, heladerias, chifas, cevicherias,
comidas rapidas, pollerias y restaurantes;
sin embargo, mostraron disminucién
moderada los establecimientos de
turisticos,
comida criolla, comida internacional y

pizzerias, restaurantes
café restaurantes, rubros que se vieron
mermados por menor demanda debido
al incremento de precios en la carta y la
inseguridad ciudadana.

Grafico N°5
GRUPO RESTAURANTES
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
Encuesta Mensual de Restaurantes.
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GRAFICO N°6

INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES: 2021-2025
(Ao base 2007= 100)
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[ Serie original == Serie desestacionalizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, en junio 2025, el sector restaurantes registrd una variacion negativa de
9,95% respecto al mes anterior.
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SECTOR SERVICIOS PRESTADOS A EMPRESAS

En junio 2025, el sector servicios prestados a empresas registrd crecimiento de 2,98%, respecto al mismo
mes del afio anterior, explicado por el ascenso de sus cuatro componentes: actividades profesionales,
cientificas y técnicas, actividades de servicios administrativos y de apoyo, agencias de viajes y operadores
turisticos y publicidad e investigacidon de mercados.

GRAFICO N°7
EVOLUCION MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS
A EMPRESAS: 2023-2025

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas presentd incremento de 2,51%, por el buen desempefiio
de las actividades de arquitectura e ingenieria y actividades conexas de asesoramiento técnico, impulsadas
por la puesta en marcha de nuevos proyectos de ingenieria, supervision de obras, expansion de operaciones
mineras, valorizaciones aprobadas y servicios adicionales de ingenieria a nivel nacional. Ensayos y analisis
técnicos se expandieron por contratos de analisis de muestras hidrobioldgicas, minerales y textiles, servicios
de inspeccién y certificacion de productos alimentarios y agricolas para exportacion. Las actividades de
consultoria de gestion empresarial se incrementaron por consultorias administrativas y de gerenciamiento,
gestion de procesos, planificacion financiera, objetivos empresariales, politicas comerciales y sostenibilidad
corporativa. Las actividades juridicas crecieron por mayores tramites notariales, soluciones de conflictos
corporativos, laborales y tributarios, disputas por cumplimiento de contratos, asesorias en reestructuracion
empresarial, fusiones y adquisiciones, formalizacidn de emprendimientos digitales y cumplimiento
normativo en proteccién de datos personales. Simultdaneamente, las actividades de contabilidad, teneduria
de libros, auditorias y asesoramiento en materia de impuestos mostraron tendencia positiva por servicios
de contaduria (diagndstico y regulacién contable, conversion de estados financieros segin normas
internacionales, reportes corporativos y consolidacién de cuentas), outsourcing tributario (obligaciones
fiscales, liquidacién de impuestos, declaraciones juradas mensuales, impuesto a la renta) y auditorias
financieras.
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Actividades de servicios administrativos y de apoyo reporté aumento de 3,26%, como resultado del
crecimiento de las actividades de seguridad privada por la renovacién de contratos de vigilancia corporativa,
seguridad domiciliaria, resguardo personal, servicios de traslado y custodia de dinero, valores y de mercaderia
en transito, asi como asesorias y capacitacion a personal de seguridad para eventos. Las actividades
relacionadas con el empleo destacaron por las agencias de trabajo temporal en el requerimiento de personal
especializado, complementario y provisional y por las agencias de colocacidon de empleo en la busqueda,
seleccidn, reclutamiento y contratacién de personal. Del mismo modo, las actividades de centrales telefénicas
se expandieron por el desarrollo de soluciones integrales en la industria de centros de contacto que incluyen
atencién al cliente, gestion de llamadas entrantes y salientes, resolucién de problemas, investigacion de
marketing, generacion de ventas y mejora de la experiencia del cliente a través de la interaccién en tiempo
real y el uso de tecnologia. Limpieza general de edificios mostré comportamiento favorable por contratos de
limpieza, saneamiento ambiental y control de plagas a instituciones publicas y privadas. De igual manera,
registré avance el alquiler y arrendamiento operativo de maquinarias, equipos y bienes tangibles, asi como
el alquiler y arrendamiento operativo de vehiculos automotores.

Agencias de viajes y operadores turisticos se
expandio en 5,82%, por el incremento del turismo

_ _ o Grafico N°8
interno y receptivo por festividades culturales SECTOR SERVICIOS PRESTADOS
como la Fiesta de San Juan en la Amazonia y A EMPRESAS
la Fiesta del Inti Raymi en Cusco, y los feriados :
_ % ¥ 10 TerE Var. % Junio 2025: 2,98%

nacionales por el dia de la Batalla de Arica, Dia de
la Bandera, San Pedro y San Pablo. Las agencias
ampliaron sus servicios a través de plataformas Agencias de viajes y operadores

L. A . L. . turisticos 5,82
digitales y aplicativos mdviles con una variada
oferta de paquetes turisticos y vuelos nacionales
e internacionales, reservas de hotel, transporte, . .

Act_lv!dadgs de servicios 326
circuitos turisticos y seguros. Coadyuvd a la administrativos y de apoyo ’
actividad turistica el programa Peru Travel Mart
2025 en la ciudad de Lima, organizado por

/ . . , Publicidad e investigacion de

la Camara Nacional de Turismo y Promperd, mercados .3'12
promoviendo la imagen del Perd como destino

turistico de primer nivel y su descentralizacion

hacia las provincias. Asimismo, se realizd la Actividades profesionales, 251

L, X cientificas y técnicas 4

segunda edicion de la Expo Embajadas 2025,

fomentando el intercambio cultural y fortaleciendo R o
los lazos internacionales. De igual manera, los

operadores turisticos registr‘ar‘on aumento por Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) -
L. . L. Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas
mayor demanda de viajes corporativos y viajes de
incentivo. Ademas, se ampliaron ofertas de tours
especializados en aventura extrema, experiencias
culturales y vivenciales con comunidades andinas
y amazonicas, recorridos de turismo de naturaleza
en dreas protegidas y rutas gastrondmicas que
integran cocina tradicional y talleres culinarios con

productos locales.

®



Encuesta Mensual del Sector Servicios

Publicidad e investigacion de mercados mostrd avance de 3,12%, por dinamismo de la rama de publicidad, en
respuesta a la produccién de campafias de temporada, disefios creativos con uso de la realidad aumentada y
virtual, estrategias de comunicacion de alto impacto y alcances a través de medios digitales con contenidos en
paginas web y redes sociales (YouTube, Facebook, Instagram, TikTok y LinkedIn), marketing de influencers, asi
como difusidn de anuncios, menciones y auspicios en medios tradicionales (television, radio, periddicos y avisos
publicitarios en pantallas Led y paneles de la via publica). Del mismo modo, las actividades de investigacion de
mercados y realizacion de encuestas de opinidon publica aumentaron por estudios sobre comportamiento del
consumidor, andlisis de tendencias de compra en linea, habitos financieros, segmentacién de audiencias, validacién
de campanias publicitarias y la realizacién de encuestas de opinidn publica sobre temas sociales, econdmicos y
politicos.

GRAFICO N°9
INDICE MENSUAL DE LA PRODUCCION DEL SECTOR SERVICIOS PRESTADOS

A EMPRESAS: 2021-2025
(Afio base 2007=100)
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== Serie original s Serie desestacionaizada

Serie desestacionalizado con el programa ARIMA X-13
Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

En términos desestacionalizados, el sector Servicios Prestados a Empresas en junio 2025 crecié en 0,13%, con

respecto a mayo del 2025.
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ANEXOS

] Anexo N° 01
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR COMERCIO
(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades
Ao | Mes Total Venta y reparacion de vehiculos Venta al por Venta al por
sector automotores y motocicletas mayor menor
2021
Enero 1,37 3,82 0,33 -0,96
Febrero 4,77 -10,67 -1,91 -12,70
Marzo 12,98 28,97 12,13 9,40
Abril 158,29 796,40 153,26 115,70
Mayo 103,21 239,69 103,92 86,13
Junio 37,00 77,89 34,30 38,89
Julio 12,07 21,72 13,56 9,17
Agosto 8,57 21,04 10,26 6,47
Setiembre 593 16,23 7,81 3,69
Octubre 3,71 578 6,12 2,39
Noviembre 2,49 8,53 371 2,80
Diciembre 1,53 8,36 2,53 1,84
2022
Enero 1,44 3,91 2,56 1,29
Febrero 6,79 21,62 7,54 3,69
Marzo 7,61 11,16 8,83 5,34
Abril 2,34 4,01 1,68 4,79
Mayo 2,72 10,35 2,42 1,76
Junio 2,49 5,70 2,65 0,92
Julio 2,97 4.41 348 0,83
Agosto 2,46 2,72 2,59 1,24
Setiembre 2,30 0,48 2,37 1,72
Octubre 3,01 0,39 3,26 2,12
Noviembre 3,21 1,28 3,18 3,03
Diciembre 1,97 -2,92 1,94 2,48
2023
Enero 1,33 -2,16 1,35 2,02
Febrero 2,38 1,58 2,22 3,07
Marzo 2,90 3,03 3,06 2,64
Abril 3,06 2,56 3,17 3,37
Mayo 2,99 2,70 3,11 3,42
Junio 2,86 2,53 2,88 3,69
Julio 2,79 2,61 2,83 3,58
Agosto 2,59 2,13 2,63 3,57
Setiembre 1,66 0,37 1,98 2,15
Octubre 1,13 -1,84 1,54 1,79
Noviembre 1,09 -3,77 1,69 1,73
Diciembre 1,81 2,29 1,88 2,16
2024
Enero 2,24 0,13 242 2,81
Febrero 2,91 2,42 3,08 3,06
Marzo 1,75 -3,92 2,31 2,32
Abril 3,04 2,77 3,14 3,03
Mayo 2,05 -2,45 243 2,50
Junio 2,29 -3,35 2,86 2,71
Julio 3,39 -2,36 3,83 3,85
Agosto 2,90 -2,55 3,39 3,20
Setiembre 3,50 2,74 341 3,67
Octubre 3,88 3,26 385 3,90
Noviembre 3,51 3,88 3,44 3,39
Diciembre 3,69 2,47 3,67 3,79
2025
Enero 3,16 3,46 2,93 3,63
Febrero 3,09 518 2,94 2,87
Marzo 3,90 4,64 3,91 3,71
Abril 2,83 5,97 2,17 3,38
Mayo 3,10 6,25 2,89 2,84
Junio 3,14 5,58 2,96 2,93

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) - Encuesta Mensual de Comercio.
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Afio / Mes

2021
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2022
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2023
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2024
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre
2025
Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio

Total
sector

-26,85
52,44
23,64
895,25
479,28
224,59
122,90
95,31

7427
52,11

44,45
29,28

26,36
92,06
41,63
47,65
41,88
2417
18,97
10,39
7,76
8,01
6,32
4,50

9,28
4,16
2,75
9,16
3,96
3,02
1,07
0,73
-1,35
-1,90
0,74
3,66

145
2,57
5,32
-3,54
1,10
4,67
5,40
7,54
4,47
3,87
4,48
4,06

317
0,64
1,34
4,55
5,08
-3,32

Anexo N° 02
EVOLUCION DE LA PRODUCCION DEL SECTOR RESTAURANTES (SERVICIOS DE PREPARACION DE COMIDAS Y BEBIDAS)

(Variacion % respecto a similar periodo del afio anterior)

Actividades de restaurantes y
de servicio movil de comidas

-31,39
62,16
27,01
100,00
1710,97
300,03
162,49
135,75
98,03
68,73
52,43
35,43

33,69
136,28
55,26
63,59
4117
31,36
21,42
10,95
11,30
9,24
8,26
6,20

13,14
6,67
4,30
7,65
4,92
3,76
1,72
-1,80
-2,80
-5,66
-1,22
3,62

1,32
1,55
2,71
6,35
0,82
4,96
4,57
8,63
491
3,92
6,53
4,58

3,03
0,03
127
446
517
5,11

Actividades

Suministro de
comidas por
encargo

-60,34
64,28
3,80
1663,84
98,49
169,71
76,13
22,34
41,25
-38,17
14,20
23,85

-5,18

45,35

78,20

101,84
239,81
202,83
52,78
166,65
20,38
123,90
90,87
25,57

57,67
2,28
24,65
1,59
21,87
22,99
9,58
17,23
15,95
6,18
2,36
17,93

-4,69
7,84
3,94
6,98
80,02
-21,57
10,45
54,75
523
27,22
0,97
13,72

-5,86
-3,21
36,43
34,56
-5,45
57,93

Otras actividades
de servicio de
comidas

3,09
2,1
18,12
17,67
66,87
101,44
33,02
15,58
17,87
3,42
15,66
6,07

4,99
8,51

5,27

3,73
34,78
-5,48
6,58
0,97
-7,00
4,05
4,54
-6,48

-11,00
-10,24
-8,38
11,27
-3,59
-2,84
-4,78
0,99
2,22
15,48
0,78
2,98

0,37
6,28
17,12
7,34
5,38
4,97
9,11

1,87
2,65
2,27
-3,45
0,82

5,50
3,91
0,89
4,62
5,55
0,84

Actividades
de servicio de
bebidas

-40,16
-70,23
18,82
100,00
3599,60
583,42
234,82
137,69
127,41
90,92
71,10
50,61

36,46
228,82
73,61
88,54
63,34
4913
24,42
22,75
14,24
14,63
13,65
13,97

24,49
18,16
13,60
19,20
10,20
6,40
543
143
2,16
0,73
-0,58
424

5,03
3,24
2,59
-3,52
3,06
3,75
5,75
9,97
41
6,15
4,76
6,07

0,14
-1,33
0,99
3,90
4,15
-1,20

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica e Informética (INEI) - Encuesta Mensual de Restaurantes.
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Ficha Técnica

Encuesta Mensual de Servicios: Comercio, Restaurantes y
Servicios Prestados a Empresas

Los indicadores coyunturales del sector servicios son obtenidos a partir de la Encuesta Mensual de
Servicios que abarca las actividades de Comercio, Restaurantes y Servicios Prestados a Empresas;
ubicadas en el territorio nacional.

Caracteristicas de las Encuestas
1.- Ambito poblacional

La Encuesta Mensual de Comercio considera como poblacion objeto de estudio a las empresas
gue tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones 45, 46 y 47 de la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revisién 4 (CllU-Rev.4), comprende:

45 Comercio al por mayor y al por menor y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
46 Comercio al por mayor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.
47 Comercio al por menor, excepto el comercio de vehiculos automotores y motocicletas.

La Encuesta Mensual de Restaurantes (servicios de preparacion de comida y bebida) considera
como poblacion objeto de estudio a las empresas que tienen como actividad principal las incluidas
en la Division 56 de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme, Revision 4 (ClIU-Rev.4).

56 Actividades de servicio de comidas y bebidas.

5610 Actividades de restaurantes y de servicio mévil de comidas.
5621 Suministro de comidas por encargo.

5629 Otras actividades de servicio de comidas.

5630 Actividades de servicio de bebidas.

La Encuesta Mensual de Servicios Prestados a Empresas considera como poblacion objeto de
estudio a las empresas que tienen como actividad principal alguna de las incluidas en las Divisiones
69, 70, 71,72,73,74,77,78,79, 80, 81 y 82 de la Clasificacién Industrial Internacional Uniforme,
Revision 4 (ClIU-Rev.4).

69 Actividades juridicas y de contabilidad.

70 Actividades de oficinas principales; actividades de consultoria de gestion.
71 Actividades de arquitectura e ingenieria; ensayos y analisis técnicos.

72 Investigacion cientifica y desarrollo.

73 Publicidad y estudios de mercado.

74 Otras actividades profesionales, cientificas y técnicas.

77 Actividades de alquiler y arrendamiento.

78 Actividades de empleo.

79 Actividades de agencias de viajes y operadores turisticos y servicios de reservas y actividades
conexas.

80 Actividades de seguridad e investigacion.
81 Actividades de servicios a edificios y de paisajismo.
82 Actividades administrativas y de apoyo de oficina y otras actividades de apoyo a las empresas.
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2.- Variable de estudio
La variable de estudio principal es la venta neta mensual.
3.- Periodicidad

La frecuencia de ejecucion de la encuesta es mensual. Los datos se refieren a un mismo mes de
dos afios consecutivos, que actualmente son los afos 2024 y 2025.

4.- Modalidad de la encuesta
Diligenciamiento del formulario electrénico disponible en la pagina WEB del INEI.
5.- Fuentes de informacion

Las encuestas tienen como fuente de informacion a las empresas legalmente constituidas,
dedicadas a las actividades de comercio, restaurantes y servicios prestados a otras empresas.

6.- Técnica estadistica

Encuesta en base a Disefios de Muestras. El marco utilizado se obtuvo del Directorio del Sistema de
Registro de Empresas del INEI, cuya fuente principal es la Superintendencia Nacional de Aduanas
y de Administracion Tributaria (SUNAT), asi como la Encuesta Econdmica Anual que realiza el INEL.

7.- Método de calculo

Los valores muestrales validados son llevados a la poblacién de estudio aplicando factores de
expansion, luego son deflactados por el Indice de Precios mds apropiado para cada actividad. Los
indicadores obtenidos son las variaciones interanuales a precios constantes de las ventas del mes
de andlisis.

Investigadores:

- Ruth Cayo Zapata

- Gaudy Maguiio Avila

- Eliana Saavedra Barreto

- Evelyn Medrano Gonzales
- Karina Barzola Arcos

- Raquel Risco Palomino

- Jhordan Tello Trujillo

- Carlos Huanca Caceres

- Angel Marchan Collazos

- Nataly Pacheco Ortiz de Orue
- Ysabel Acuila Rodriguez
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